Общая информация о компании
Вы когда нибудь встречали двух одинаковых людей? Нет. Потому что их не бывает. И к каждому человеку нужен особый подход.
«First Line Odessa» - молодое агентство с большими планами на будущее. Первый центр маркетинговых коммуникаций, основной задачей которого является создание НЕПОВТОРИМЫХ жизненных событий, творений, рекламных и творческих проектов.

 «First Line» – это команда молодых креативных людей любящих свое дело. На сегодняшний день нам год, но мы уже обладаем достаточно обширным портфолио.
Мы работаем по трем основным направлениям: 
- Ивент направление, которое включает в себя частные мероприятия, бизнес ивент и корпоративные мероприятия, фестивали, презентации и открытия, общегородские мероприятия и специльные мероприятия совершенно разного уровня;
- Реклама и PR - разработка креативной концепции, создание философии, цели, задачи и миссии бренда;
И дизайн – создание фирменного стиля, дизайн рекламыbrand-book, уникальные пригласительные, и художественное оформление мероприятий.
Взгляд изнутри

Отдел EVENT management
Мы не входим в разряд агентств, которые работают шаблонно, и в основе нашей работы заложен принцип ивент-корректности. Иными словами, мы пишем два совершенно разных текста, в которым угадывается свойственный лишь нам, собственный почерк.
Мы не предлагаем вечеринки в стиле "Оскар", "Гавайская вечеринка", "ЧИКАГО 30-х", не работаем по системе стандартов и меню как "Macdonald's". Мы изучаем результаты "Каннских львов", "The One Show"& "Communication Arts". 
Предложить два одинаковых проекта нам не позволит совесть. Мы подготовим Вам уникальное предложение. Достанем Вам звезду любой величины, какую Вы только пожелаете - мы работаем напрямую с концертными менеджерами артистов. Мы в курсе всех новостей на рынке шоу-технологий. Мы не имеем территориальных ограничений в работе - при необходимости, организуем мероприятие и в Киеве,и  в Москве. Мы гарантируем безупречное воплощение в жизнь каждого проекта, так как проводим репетиции мероприятий и всегда знаем картину наперед. 
Наши клиенты неизменно становятся нашими друзьями. И мы уверены, что посетив нас один раз, вы к нам не раз еще вернетесь!


Отдел РЕКЛАМЫ и PR
В сфере маркетинговых коммуникаций мы занимаемся разработкой креативной концепции для продвижения товаров или услуг. В рамках этого направления создаем философию, цели, задачи и миссию бренда.
Мы досконально изучаем рынок. Мы знаем все о Ваших конкурентах. И отталкиваясь от этого, делаем все, чтобы Ваше предложение стало уникальным. Все что Вам нужно сделать, это придти и рассказать о себе. Мы контролируем весь цикл работ - начиная от разработки концепции и заканчивая рекламным фильмом или фирменным буклетом.
Отдел Дизайна
Фирменный стиль, фамильное древо, дизайн полиграфии и веб-сайта, brand-book, уникальные пригласительные, аквадизайн, декорирование  и антураж мероприятий – все это под силу нашим художникам. 

Креативная группа
Отсутствие пределов в стремлении быть лучшими – luxury style работы компании, а командный принцип работы – одна из современных тенденций, которую мы эффективно используем.

First Line – это команда молодых и талантливых людей, которые обожают свою работу. 

Мы любим наполнять содержимым пленительные образы и горим от удовольствия когда закипает от работы мозг. Творческие муки, эффектное управление событием или проектом, генерирование новых идей,нестандартные коммуникации, впитывание новой информации обо всем интересном в мире - повседневная реальность нашей корпоративной жизни.

Отдел по работе с клиентами

Вы пришли в First Line. Вот схема работы, которую мы предлагаем:
1. Заполнение брифа

2. Предоставление уникаьной сценарной идеи
3. Получение задатка в качестве подтверждения дальнейшей работы

4. Общение со всеми друзьями и родственниками, чьи контакты будут предоставлены клиентом

5. Написание полного сценария, составление сметы

6. Утверждение и начало работы
Все что Вам нужно сделать – это придти к нам и рассказать о себе.  
FIRST MEDIA PRODUCTION
FIRST media production -  группа специалистов, которая занимается созданием, производством и размещением корпоративных роликов и фильмов. В наши обязанности входит разработка идеи сценария, подбор актеров, съемка и монтаж. У нас имеются свои профессиональные звукорежиссеры. Также в контексте некоторых мероприятий мы  создаем медиа-продукцию, носящую нерекламный характер.
Что делаем и как делаем
Наш главный девиз - мы не ищем легких путей! Мы работаем на совесть по 30 часов в сутки и любим свою работу!  Поэтому все, что мы делаем было интересным и удивительным.
Мы работаем по таким принципам:

Принцип «НЕТ».- Нет, Мы не делаем одинаковых проектов: каждый – уникальное приключение, которое хочется пережить только один раз, чтобы потом искать и добиваться нового…- НЕТ, Мы не используем слова НЕТ в работе с заказчиком. Разве что, во фразах «Нет ничего невозможного»  или «Нет, мы сделаем это лучше». 

Принцип «ДА».- Да, мы используем в работе самое актуальное и модное. И, да, конечно, мы умеем совмещать это с классикой, актуальной всегда. - Да, наши взаимоотношения с клиентами МАКСИМАЛЬНО прозрачны. Мы доступны в любой точке времени и пространства для того, чтобы выслушать клиента и постараться вместе сделать лучше.

«First Line» – это индивидуальный подход к каждому клиенту. У нас нет шаблонов. И никогда не будет!

Кейсы
Светланкино

Жизнь прерасна.. Особенно со Светланой Варахаевой!

День рождения был организован в стиле ток-шоу. Ресторан был превращен в студию «Светланкино», гости - в гостей в студии. На входе их ждал «специфического вида» визажист, операторы с криками «Камера, мотор», режиссер, покуривающий трубку и попивающий коньяк и злобная вахтераша, которая не хотела пропускать в студию без пропусков. 

Гости с удовольствием выслушивали мнение психолога, давали интервью, а также произносили тосты за именинницу прямо в студии, перед камерами. Тут были даже рекламные паузы – куда ж без них? В рекламных блоках принимали участие самые активные и веселые гости.

Была снята беспрецедентная передача. Зрители и съемочная группа остались довольны.
Огранизация  торжественной церемонии открытия одесского государственного академического театра оперы и балета.

«Но уж темнеет вечер синий,
Пора нам в оперу скорей:
Там упоительный Россини,
Европы баловень — Орфей…»
«…А только ль там очарований?
А разыскательный лорнет?
А закулисные свиданья?
A prima donna? а балет?…»
«…Но поздно. Тихо спит Одесса;
И бездыханна и тепла
Немая ночь. Луна взошла,
Прозрачно-легкая завеса
Объемлет небо. Все молчит;
Лишь море Чёрное шумит…
...Чайковский и  Рахманинов, Карузо и Шаляпин, Антонина Нежданова, Леонид Собинов, Анна Павлова и Айседора Дункан... 22 сентября 2007 года состоялось-таки открытие первого одесского театра после продолжительной реставрации. Мы это дело организовали.

Для особого события мы разработали специальные печатные материалы: уникальные пригласительные, а также альбомы об истории театра. Для альбома были реконструированы старые фотографии. Президент остался доволен мероприятием.
Особенности одесской национальной рыбалки

И это Вам не рыбацкие байки! Где это видано – настоящая уха на фуршете?!

В начале каждый гость получил уникальный пригласительный: бутылку в морских водорослях и ракушках. А в бутылке – письмо. Именинник вообще получил телеграмму, предлагающую принять участие в увлекательном морском путешествии! Естественно, он был выбран капитаном единогласно. Что приятно вдвойне, когда увлекаешься яхтой и рыбалкой.

Именинник с гостями подняли настоящий парус и отправились покорять новые горизонты. В середине зала был установлен настоящий штурвал. Можно было подойти и крутануть. Но курс оставался неизменным – по волнам хорошего настроения.
В мини-аквариумах на столах плавали маленькие пестрые рыбки. Ну а истинным зрелищем стала необыкновенная  рыбалка: гости соревновались между собой в вылавливании рыбы из большой ванны.  Инетесно было не только мужчинам, но и женщинам. Ловили сачком, нее боясь намочить платья.

Большим сюрпризом на фуршете была уха – награда удачливых рыболовов.

Ну, и как и заведено у настоящих моряков –исполнение морских ритуалов. При пересечении экватора гости собрали весь ненужный «балласт» в мешок и дружно выбросили за борт.
Одесская  коммунальная квартира 

Уважаемые жильцы! Убедительная просьба выключать свет в туалете, когда он вам не нужен!

Каким вы видите день рождения настоящего, коренноо одессита? Непременно коммунальным!
Главный художник русского театра, один из праотцов одесской Юморины, и просто хороший человек – Григорий Фаер, отмечал свой день рождения в настоящей одесской коммунальной квартире.
Темой вечера было заседание жильцов по поводу социалистического соревнования коммун на выдвижение самой талантливой кандидатуры. Все необходимое гости узнавали из специально подготовленных новостных блоков «Фаер News».
Для мероприятия мы полностью восстановили антураж одесской коммуналки. Здесь было все, что нужно: оргомная дверь со множеством звонков, шкафы, соленья и бычки, тазы, облупившиеся краны и горы тарелок, шинель на вешалке и галоши. Повсюду стояли тумбы с афишами русского театра.
Под музыку Утесова и «Sunny» в зал ворвалась внучатая племянница Мишки Япончика с криками «Где Мой Гарик?и Дайте мне его сюда!». Затем жару поддал марафонец с олимпийским огнем, который просил юбиляра зажечь «FIRE от Фаера». 
Трогательный рассказ жены именинника о знакомстве  а ля «Служебный роман» задел самые тонкие струны души всех присутствующих.
Кульминацей вечера стало костюмированное выступление цыган, в котором приняли участие друзья и знакомые именинника.
Супер день рождения!

Супермен отдыхает! День рождения Николая Скорика.

Герои тоже люди. И у них тоже должны быть дни рождения!!

Для начала мы собрали всю необходимую информацию о жизни именинника. 

Раскопав, что в школе он перебежал дорогу на  красный свет, мы заставили его прочитать лекцию об уважении правил дорожного движения.  А после объявили его суперменом. Вернее, СкорикМеном!

На ведущих развевались красно-синие плащи супермена. На фуршете стояла действующая пневмопочта, в которой каждый желающий мог получить газету с новостями об имениннике. 

Гости также подверглись проверке: мим, сидящий внутри тренажера рукопожатий, и без слов очень наглядно показывал гостям, насколько они еще далеки от получения статуса Супермена.

А как же на дне рождения Супермена без Супершоу? Светящиеся спайдермены с лассо, илююзионист, протыкающий шпагами своих напарниц, неоновое шоу, гуттаперчевая девушка в клетке, которую еще предстояло освободить..

А так как у супергероев обычно очень мало выходных, то подарки были подобраны в тему: Пульт управления своим личным временем, часы, в которых 35 часов в сутки свместо привычных 24.

Именниник всегда мечтал о музыкальном образовании, и на свой день рождения он получил диплом об окончании музыкальной школы!
Гости из будущего

Поесть булочек по 5 коп., слопать сладкую вату за 3 коп, выпить стаканчик молочного коктейля и прикупить по дешевке пластинки Машины времени, распечатки  Высоцкого, транзисторы и радиоприемник  у фарцовщика, записаться  без очереди в очередь на чешскую стенку. Послушать Boney M & Bad Boys Blue.  Кажется не возможным?! Не в нашем случае...  
 Приглашения на праздник в духе 1980-х и по мотивам фильма «Гостья из будущего» выполнены в стиле голографической открытки, на которой изображена известная всем картинка из учебника, иллюстрирующая гимн СССР, на которой дети республик машут флажками. 
На открытке с использованием технологий 3D дети действительно машут руками и флажками и призывают: «Дорогой друг! Приглашаем тебя флипнуть на космопорт «Сады поебды»». К пригласительному прилагается бархатный мешочек с мелочью по 1 и 2 копейке. Приглашения развозил почтальон Печкин – и не просто так, а за велосипед, обещанный именинником. 
По прибытии в космопорт Сады Победы гости попали в холл, в котором стоит декорация – плоский автобус, как в фильме «Гостья из будущего». С автобусной двери и эскалатора начинается путешествие во времени. Гостей встречает почтальон Печкин довольный и уже с велосипедом. 
Место для фуршета служит «межвременным пространством». По залу ходят мороженицы с подносами с эскимо. Звучит советская музыка и пахнет бублгумом (стоят специальные ароматизаторы). Стоят несколько прилавков с «чисто советскими» продавцами соответсвующего размера в белых фартучках и кокошниках (как в советских магазинах), они продают квас, молочные коктейли, березовый сок в граненых стаканах. Гости могут себе ни в чем не отказывать – у них же есть мелочь на покупку всего, что заблагорассудится. За копейки можно купить булочки (как в детстве) и сладкую вату. Из под полы фарцовщики предлагают купить распечатки Высоцкого и Солженицына, часы, импортные зажигалки и галстуки.. Спекулянты предлагают приобрести альбом «Битлз» аж!!! по 25 рублей. Мужчины играют в домино, стоят пару свободных столов для желающих поиграть в домино. Ведущая объявляет. Проходит показ мод 80, который заканчивается показом «Мини-бикини-69». 
Ведущие (Доманский и Кристина Маковей) предстают в образе робота Вертера и Полины, героев фильма «Гостья из будущего». Они рассказывают, что, на самом деле, прототипом Коли Герасимова был наш именинник, но он миелофон не зажал, а пригласил всех своих друзей в необыкновенное путешествие во времени. Вечеринка изредка прерывали советские дружинники, театрально вопрошавшие, почему столько народа накануне субботника так праздно проводит время – имениннику пришлось давать лекцию о вреде алкоголя и тунеядстве. Проходя мимо, на праздник заглянула делегация американских туристов, обменявшаяся с гостями предметами одежды и подарившая гостям жвачки, кроссовки и джинсы. 
Гости участвовали в забытой передаче «Устами младенца», угадывая понятия, явления и события из 1980-х, объясненные детьми. Детям 21-го века было в диковинку объяснять, что такое авоська, комиссионный магазин, джинсы-варенки, одежда на вырост, кто такой Ленин.
Одесская история X. Шестьдесят – не предел!
Дороги, которые мы выбираем
«Пусть весь мир будет похож на Одессу!..» - Что это? Амбициозное стремление к экспансии? НЕТ! - это выражение любви и благодарности своему родному городу. 
30 января2007 года, на площади 10 апреля, в тени «Садов Победы» был проведен праздничный вечер в честь 60-летнего юбилея человека, жизнь которого тесно переплетена с судьбой нашего города. 
Задача была не из легких. Но это не про нас! Генеральный план вечера был обречен на успех и воплощался в жизнь у всех на глазах.. 
Золотые статуи оживали и начинали ходить. Повсюду стояли указатели и дорожные знаки с многозначительными надписями: «В Одессе хорошие дороги», «Одесский фуникулер. Восстановлено. Работает!», «Возле вашего офиса еще нет плитки? Тогда мы идем к вам». 
Самые догадливые уже поняли, о ком идет речь. Если же нет – читайте дальше. 
Шоу номера были весьма разнообразными. Ведущие ТСН приехали вовремя. В зале были слышны голоса Тамары Гвердцителли, Людмилы Гурченко и Михаила Жванецкого. На сцене бились гладиаторы, «пели бокалы», играли музыканты и сыпали идеями мастера песочного шоу. Шестьсот человек оценивающе смотрели на сцену - но не дрогнула ни рука художника, ни нога канатоходца. Все прошло отлично, так как работали профи. 
P.S: Имя юбиляра слишком известно, чтобы его называть.
Юморина 2008. Место смеха изменить нельзя.
Вспомните Одесскую Юморину 2008. Узнаете? Наш почерк!
Устав от банального традиционного подхода к одеской Юморине, мы занялись ее реорганизацией и продвижением. 
Вся подготовка к Юморине заняла у нас меньше месяца, но к своему 35-летнему юбилею Юморина выглядела совершенно по-новому!
Мы разработали совершенно новую концепцию праздника и новый логотип Юморины. Благодаря нам, Юморина превратилась в яркое шоу – первый гол в Евро 2012, открытие месторождения юмора на Думской площади, хор одесситов на Дерибасовской – все эти идеи показали Одессу во всей ее красе - молодой, яркий и перспективный город.
Также мы занимались разработкой и созданием всей наружной рекламы для мероприятия. Всего  по городу было реализовано около сотни объектов наружной рекламы.
Мы приложили все усилия к тому, чтобы одесситы получили долгожданный сюрприз и были им по-настоящему удивлены. Чего и добились!
Юморина была воспринята «на ура», и всеобщему веселью не помешала даже дождливая погода.

Нами был разработан и создан первый официальный сайт для Юморины (www.Humourina.com), в наши дальнейшие планы входит сдеать все для того, чтобы одесская Юморина вышла на международный уровень.
